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Traditionelle Hausfrau 1952
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Andere Zeiten, andere Ansichten |

...5agt der Arzt!
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Andere Ansichten Il — Marlboro 1968
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Marlbore bedeutet immer wieder Freude am Rauchen,

_ Anregung, frischen Elan.Wer sucht das nicht? =0
Sie auch? Dann rauchen Sie Marlboro!

Marlhoro Virlhor

Ibr Geschmack machie sie rum Welterfoly
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Kundenberaterin im Direktmarketing

Vorwerk
Kundenberater
aus Leiden-
schaft!
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ERWARTUNGEN?

Auf welche Eigenschaften legen Sie bei Ihrem Staubsauger besonders viel wert?
Wozu nutzen Sie eigentlich das ganze Zubehor Thres Staubsaugers?
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